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AS CATEGORIAS, OS GRAND PRIX DE CRISTAL E OS PRÊMIOS

Para a edição 2009 o FIP ampliou e modificou as categorias que integram o evento, os quais agora se dividirão em 8 grupos principais: 

- MARKETING PROMOCIONAL

- EVENTOS

- MARKETING DIRETO

- MARKETING INTERATIVO

- MEIOS NÃO CONVENCIONAIS
- COMUNICACIONES INTEGRADAS DE MARKETING 

- OUTDOOR

- POP e MERCHANDISING 
O evento analisará 79 categorias:

36 CATEGORIAS DE MARKETING PROMOCIONAL

10 CATEGORIAS DE EVENTOS

13 CATEGORIAS DE MARKETING DIRETO

  8 CATEGORIAS DE MARKETING INTERATIVO

  6 CATEGORIAS DE MEIOS NÃO CONVENCIONAIS
  1 ESPECIAL de COMUNICACIONES INTEGRADAS DE MARKETING

  1 CATEGORÍA DE OUTDOOR

  4 CATEGORÍAS DE POP y MERCHANDISING 
O FIP entregará além de tudo, 4 Grand Prix de Cristal como reconhecimento. Sendo:

GRAND PRIX À TRAJETÓRIA PROFISSIONAL

GRAND PRIX À MARCA DO ANO 

GRAND PRIX À CREATIVE DO ANO 

GRAND PRIX À MARCA MAIS DESTACADA EM MARKETING INFANTIL

E ALÉM DISSO...

EM 12 DAS CATEGORIAS DO GRUPO MARKETING PROMOCIONAL E DO GRUPO EVENTOS E DO OUTROS GRUPOS, O FESTIVAL ENTREGARÁ GRANDE TROFÉU DE CRISTAL A “MELHOR DA CATEGORIA”.

PRÊMIOS ESPECIAIS DO FIP Grande Troféu de Cristal à “Trajetória Profissional”

Consagrada anualmente a uma personalidade de prolongada e relevante atuação em Marketing Promocional. O mesmo pode ser outorgado a figuras em atividade ou não. 

Troféu à “Creative do Ano”

Prêmio especial que se outorga a uma agência ou a um membro das mesmas ou de uma empresa, pelo seu desempenho na atividade ou por suas consagrações internacionais.

Troféu à “Marca do Ano”

Prêmio especial à marca mais vencedora no FIP

Troféu à “Marca mais destacada em Marketing Infantil”

Destaca aquela marca ou personagem de uma marca que tenha se destacado no período e se constitui nitidamente em um referente clássico dos personagens para crianças.

As Categorías Por Ramos

 ::Marketing Promocional:: 

(Sem considerar o valor do orçamento)

Definimos ao Marketing Promocional como aquelas atividades estratégicas focalizadas em obter respostas positivas de um possível consumidor. Seja com intenções de venda imediata, de demonstração de um produto ou para estabelecer uma marca na memória e alcançar melhor resposta e posicionamento.

As ferramentas que podem ser utilizadas são numerosas e ajudadas pela tecnología crescem e se diversificam continuamente, procurando fundamentalmente fixar o hábito de consumo de um produto e uma marca, em uma forma expandida através do tempo.

Serão avaliados os seguintes conceitos: Criatividade, Originalidade da Idéia e Complementação.

MP.1 

Promoções de produtos Alimentícios, incluindo comida.

Nâo incluem guloseimas, geleias, nem snacks.

MP.2

Promoções de Bebidas Alcoólicas

Inclui aperitivos de baixo teor alcoólico, vinhos, cervejas, coquetéis e similares.

MP.3

Promoções de Bebidas não Alcoólicas

CATEGORIA PREMIADA TAMBÉM COM GRAND PRIX.

Inclui café, chás, sucos, aperitivos com ervas, energizantes, entre outros.

MP.4

Promoções de produtos vinculados à Saúde, Cosmética e Estética Corporal.

CATEGORIA PREMIADA TAMBÉM COM GRAND PRIX.

Incluem bronzeadores, tintura para os cabelos, repelente, papeis higiênicos, maquiagem, entre outros.

MP.5

Promoções de produtos da Limpeza e do uso Doméstico

Incluem inseticidas, ferramentas, utensilios/ferramentas para jardinagem, entre outros.

MP.6

Promoções de Produtos Automotivos

Inclui promoções de marcas e modelos e novos lançamentos.

MP.7

Promoções de Produtos e Serviços Bancários e Financeiros

Para promoções de Bancos, Cartões de crédito/consumo, planos especiais de crédito e outros serviços financeiros.

MP.8

Promoções de Produtos vinculados às Telecomunicações

Incluem Telefonia, Provedor de Internet, TV, Rádio, elementos de comunicaçao e Novos Recursos.

MP.9 Ações Promocionais para Guloseimas, Geléias e Snacks.

Incluem sobremesas, bolachas doces, balas, entre outros.

MP.10 Ações Promocionais para Produtos Medicinais e de Farmácia.

MP.11 Ações Promocionais para Vestimenta, Jóias e Acessórios Pessoais.

MP.12 Ações Promocionais para Sistemas de Transporte, Viagens e Turismo.

Inclui agências do ramo, Hotéis, Companhias Aéreas, Transportes Terrestres e Marítimos, Veículos de Aluguel. Inclui Promoções de Países, Regiões ou Cidades.

B :: Diversas Ferramentas e Técnicas Promocionais :: 

MP.13

Kids Marketing 

Estas promoções apresentam 3 opções: pode-se participar de forma independente e serão premiadas como o resto das promoções do FIP 
Troféu à “Marca mais destacada em Marketing Infantil”

Destaca aquela marca ou personagem de uma marca que tenha se destacado no período e se constitui nitidamente em um referente clássico dos personagens para crianças.

Promoções para Crianças

Serão premiadas aquelas idéias que se destaquem por sua criatividade e dirijam o enfoque para chegar direta e unicamente a consumidores infantis entre 5 e 11 anos de idade.

Promoçôes Infantis en Co-Branding

Ideias e açôes dirigidas a publico infantil dessenvolvido por dois ou mais marcas.

Promoçôes en Eventos Infantis

Qualifica-se idéias e desenvolvimento de ações cujo ambito seja uma festa ou eventos infantis.

MP.14

College Marketing / In School Marketing

Promoções em Escolas e Colégios

Serão premiadas aquelas idéias que se destaquem por sua criatividade quanto a programas realizados com estudantes entre 12 e 23 anos de idade.Inclui acções para estudantes Universitários
MP.15

Promoções de Estação (de Verão ou Inverno)

Serão avaliadas ações dirigidas a contatar consumidores ativos ou potenciais, em períodos de férias. Serão premiadas aquelas idéias que se destaquem pela originalidade de sua mensagem, sua contribuição para o uso de novos mecanismos de contato.

MP.16

Promoções com Recursos Tecnológicos, Internet e outros elementos Interativos.

Campanhas que utilizem Internet, sistemas audiovisuais avançados, telefonia, técnicas interativas SMS ou outras ferramentas de comunicação utilizadas como veículos promocionais.

CATEGORIA PREMIADA, ALÉM DE TUDO, COM GRAND PRIX 

MP.17

Promo Entertainment

Promoções para Jogos e Centros Lúdicos para adultos e crianças

Promoções para licenças e personagens de gibi, contos, tradicionais ou criados especialmente.

Serão avaliadas aquelas propostas que contenham um centro motivacional que gire ao redor de uma idéia com jogos e convocatórios lúdicos como atrativo principal.

MP.18

Marketing Esportivo

Técnicas que desenvolvam idéias comunicativas em cenários e para produtos esportivos.

Será considerada de forma prioritária a convoção conquistada com a idéia.

MP.19

Promoções dirigidas ao Retail

Motivação a Equipes de Venda e à Distribuição 

Serão analisadas aquelas ações dirigidas a obter maiores volumes de vendas por parte do pessoal do retail, priorizando as que tenham planos de incentivo para os distribuidores e/ou seus funcionários. 

MP.20

Demonstração de Produto 

Melhor Promoção com Demonstração e Demonstração para Conhecimento de Produto 

a)De bebidas, comestíveis, produtos de cosmética e limpeza.

Refere-se àquelas ações que incluam modo de utilização do produto, em forma concreta.

MP.21

Demonstração de Produto 

Melhor Promoção com Demonstração e Demonstração para Conhecimento de Produto 

b) De outros produtos nâo mencionado em categoria precedente

Refere-se àquelas ações que incluam modo de utilização do produto, em forma concreta.

MP.22

Comunicações Integradas de Marketing

Promoções Multidisciplinárias

Esta categoria avalia aquelas campanhas que utilizam um mix de ferramentas promocionais, meios massivos e recursos interativos.

CATEGORIA PREMIADA, ALÉM DE TUDO, COM GRAND PRIX

MP.23

Publicidade Promocional

Promoções com Plataforma Televisual e/ou Gráfica 

Serão analisadas aquelas promoções cujo suporte básico seja a TV a partir de centros temáticos combinados com idéias e/ou programas. Inclui recursos através de PNT.

MP.24

Mecânica mais criativa (a)

Melhor Idéia e Estratégia mais Inovadora de Promoções de Produtos. 

Alimentícios e guloseimas

Será premiada a idéia mais criativa e o melhor uso de eixos motivacionais aplicados a uma campanha, através de concursos, entretenimentos, sorteios ou outra ferramenta de comunicação.

CATEGORIA PREMIADA, ALÉM DE TUDO, COM GRAND PRIX

Categoria especial com 04 finalistas.

MP.25

Mecânica mais criativa ( b )

Melhor idéia e estratégia mais Inovadora de Promoções em Produtos de CONSUMO MASSIVO. (nâo incluido em MP.24)

Será premiada a idéia de maior criatividade e o melhor uso de centros motivacionais aplicados a uma campanha através de concursos, entretenimentos, sorteios ou outra ferramenta de comunicação.

MP.26

Mecânica mais Criativa ( c )

Melhor conceito / Idéia de Promoções em Produtos de SERVIÇOS.

Será premiada a melhor criatividade ou o melhor uso de centros motivacionais aplicados a uma campanha através de concursos, entretenimentos, sorteios ou qualquer outra ferramenta de comunicação.

MP.27

Melhor Arte e Desenho de embalagem de uma Peça Promocional

Será premiado o melhor desenho apresentado para elementos BTL em cartazes, folhetos, peças de promoção, etc. (Marketing POP de ponto de venda, displays e exibidores. Inclui desenho de packaging de produtos).

CATEGORIA PREMIADA, ALÉM DE TUDO, COM GRAND PRIX

MP.28

Campanha de imprensa mais efetiva

Serão avaliadas (solicitamos apresentar testemunhas) as melhores campanhas de imprensa obtidas por um produto em um determinado espaço de tempo.

MP.29

Marketing Social

Campanhas de Promoções Solidárias

Será premiado todo tipo de atividade promocional, incluindo aquelas de Marketing Direto, que estejam vinculadas com ações de bem público ou social ou que se dirijam a arrecadar fundos para entidades de bem público. Inclui programas de promoçâo e capacitação de emprego. Inclui programas educativos y de sustantibilidade. Idem prevenção de doenças.

MP.30

Field Marketing

Melhor Logística com ações de One to One em Promoções e Eventos

Serão premiadas aquelas ações que requeiram a utilização de equipamentos de promotores/as, veículos, etc., que abarquem diferentes circuitos de uma localidade em um breve período de tempo.

Será observada especialmente a idéia, centros de atração e complementação que acompanhem a ação.

CATEGORIA PREMIADA, ALÉM DE TUDO, COM TROFÉU DE CRISTAL

MP.31

Ponto de Venda 

a) Comestível

Refere-se à originalidade dos mecanismos, ações e/ou implementações que sejam realizadas no Ponto de Venda, Centros Comerciais ou outros espaços, como apoio e centro convocatório de uma promoção ao público e/ou consumidores.

Inclui aquelas campanhas que utilizem recursos e técnicas teatrais.

MP.32 Ponto de Venda 

b) Outros Rubros

Refere-se à originalidade dos mecanismos, ações e/ou implementações que se realizem no Ponto de Venda, Centros Comerciais ou outros espaços, como apoio e eixo convocatório de uma promoção ao público e/ou consumidores. Inclui aquelas campanhas que utilizem recursos e técnicas de atuação.

MP.33

Promoções com Prêmios no Packaging 

(In Pack, On Pack, Near Pack)

Refere-se àquelas idéias que utilizem a embalagem como um produto para sua difusão e para promoções de benefícios diretos.

MP.34

Melhor Promoção Itinerante

Refere-se àquelas campanhas que utilizando meios mecânicos (móveis ou caravanas) se desloquem em forma contínua e em um só programa de atividades por diferentes povoados de um país, gerando uma proposta promocional, em e ao redor do móvel.

MP.35

Idéias Promocionais Multimarcas

Serão premiadas aquelas idéias que utilizem total ou parcialmente um grupo de marcas de produtos de uma empresa para uma campanha que envolva a todas elas.

MP.36

Melhor Campanha de Marketing Viral 

Serão premiadas as campanhas que demonstrem a maior efetividade para gerar e difundir, em forma espontânea, uma mensagem de marketing na busca de obter um volume de respostas e resultados importantes em determinado segmento de consumidores.

:: FIP Eventos :: 

Como sua própria terminologia demonstra, trata-se de uma ferramenta que, embora também busque a fixação de uma marca na memória dos assistentes ao mesmo tempo, são ações de marketing efímeras por sua duração, porém muito importantes para destacar um produto e ir à busca de sua repetição de consumo.

A criatividade e a complementação serão reconhecidas ao mesmo tempo porque se trata de uma ferramenta que deve alcançar um impacto certeiro em um espaço de tempo curto e lidando com numerosos e delicados insumos.

Será entregue, além do que, um Grand Prix ao “Melhor Evento de Ibero-América” entre todos os vencedores do ramo Eventos, a partir de todas as categorias referidas ao tema.

E.37

Melhor Evento Musical do ano 

Será premiado o evento organizado por empresa ou agência com temática principalmente musical, produzido ou co-produzido pelo participante.

Serão premiados aqueles eventos musicais, recitais ou espetáculos que tenham promovido uma assistência multitudinária tanto nesse aspecto como nos resultados de imprensa, analisando-se também os aspectos vinculados à realização do show.

E.38

Melhor Tecnologia aplicada à comunicação visual de um evento 

Serão premiadas aquelas tecnologias que se destaquem por sua qualidade e inovação.

E.39

Eventos Corporativos – Comerciais ou Empresariais

Apresentação de Produtos com convocatória seletiva ou aberta que inclua elementos de entretenimentos ou outras atrações. Inclui festas, eventos corporativos, convenções, congressos ou outros acontecimentos empresariais similares, organizados para uma marca.

CATEGORIA PREMIADA, ALÉM DE TUDO, COM GRAND PRIX

E.40

Melhor Evento o Promoçao em Co-Branding

Serão premiadas aquelas idéias desenvolvidas e executadas por duas ou mais marcas ou por uma marca em conjunto com um salão/sede/espaço onde a ação promocional seja dirigida em benefício de ambos.

E.41

Eventos e Promoções em âmbitos vinculados ao entretenimento e aos esportes.

Refere-se àquelas ações que possuam como cenário principal os vinculados ao entretenimento e cenário esportivo. 

E.42

Promoções & Eventos na Noite

Incluem além de promoções noturnas, festas empresariais, eventos especiais, etc.

CATEGORIA PREMIADA, ALÉM DE TUDO, COM GRAND PRIX

E.43

Melhor Idéia Original de Evento ou Festa de Estação 

(Verão ou Inverno)

Será premiado aquele evento que tenha conseguido, comprovadamente, um impacto por suas características principais e um exitoso resultado de sua convocação. Inclui as festas dirigidas às marcas e participam também das festas da cidade ou dos produtos *. Deverá ser citada a imprensa obtida.

*Exemplo: Festa Nacional do Maize, Eleições de Rainhas da Beleza

E.44 Lançamento ou Reposicionamento de Produto

Será premiada a melhor idéia relacionada para promover o lançamento ou reposicionamento de uma marca ou acontecimento efetuado em uma data precisa.

E.45

Melhor Viagem de Incentivo 

Premiará a originalidade do programa e suas atividades, bem como, a capacidade de implicar aos assistentes para viver a experiência.

E.46

Melhor Evento de Motivação

Serão premiadas especialmente a concepção e execução daqueles eventos que obtenham a motivação de uma equipe e a sensação de pertencer a uma empresa ou marca.  

:: Marketing Direto ::

O FIP premiará aquelas campanhas ou programas que, utilizando técnicas diretas de identificação do consumidor, demonstrem que chegam a produzir o impacto certeiramente e ao mesmo tempo gerem adesão e lealdade a um produto ou marca.

A maior e melhor idéia concedida será com o Prêmio Grande do Júri a Melhor Açôes de Marketing Direto de Ibero-América.

MD.47

Melhor peça de Correio Direto para Planos e Produtos Automotivos

Programas dirigidos a promover vendas de planos de poupança ou compra de automotores, em base a ofertas, promoções, descontos ou outras formas de incentivo à compra dos mesmos.

MD.48

Melhor Campanha de Auto-Promoçâo

Ações que utilizem meios de contato tradicionais ou digitais promovendo os serviços de uma agência ou de uma companhia que se destaque pela originalidade e os fatores usaram diferenciais. 

MD.49

Melhor peça de Correio Direto para Produtos de moda e luxo.

Inclui: roupa, sapataria, roupa esportiva, bolsas, perfumes, jóias, relógios, entre outros.

MD.50

Melhor pieza de Correio Direto para Serviços e Produtos Bancários e Financeiros

Bancos, Financeiras, Cartões de Crédito, Planos de Pensão, Seguros, Aposentadorias, etc.

MD.51 Programas e Campanhas de Correio Direto com orçamento reduzido (menor a 50.000 dólares/euros)

Disputam todas as categorias.

MD.52 Marketing Benéfico

Campanha ou Peça realizada e enviada com o fim de arrecadar fundos ou doações para uma entidade sem fins de lucro ou para um objetivo benéfico preciso. Inclui programas de objetivos educativos.

B) Categorias com Programas de Fidelização e Relacionamento

MD.53

Programas de Fidelização e de Incentivo ao Consumo

Campanhas que propõem estratégias premiando a lealdade do consumidor para obter repetição de compras. Programas promocionais de continuidade que estimulam ou incentivam o uso de uma marca ou serviço através de sistemas de pontos de acumulação e outras idéias.

MD.54 

Açôes tradicionales de Marketing Direto

a) Business-to-Consumer

Açôes que utilizem distintas ferramentas de Marketing Directo ou um conjunto de elas e som dirigidas diretamente ao consumidor final (pessoas fisicas) para estimular suas compras.

MD.55

Açôes tradicionais de Marketing Direto

b) Business-to-Employee

Ações que utilizem distintas ferramentas de Marketing Directo ou um conjunto de elas e som dirigido ao público interno (colaboradores, funcionários, equipamento de venda, etc) de un local da venda, de uma cadeia ou rede de lojas, de uma empresa, a uma de suas sucursais ou a toda a empresa.

MD.56

Melhor uso de Marketing de Base de Dados

Campanhas que se destaquem ao utilizar as últimas técnicas para obter uma visão mais exata do cliente, com o objetivo de estabelecer um vínculo permanente.

MD.57 

Marketing Vincular

Campanha ou Ação destinada a produzir um comportamento desejado em empregados de uma empresa ou em redes comerciais vinculadas.

MD.58

 Marketing Direto Integrado

Ações que utilizam múltiplas ferramentas e meios de marketing direto para obter um determinado resultado. Aceitaremos apresentações que utilizem ferramentas promocionais ou interativas na mistura de recursos.

MD.59

 Marketing Direto ao Treinamento

Serão premiados programas que gerem vendas ou subscrições para publicações digitais ou impressas, tais como livros, revistas, boletins, eventos em cinemas e teatros, programas de TV pagos, jogos eletrônicos e outros.

:: Marketing Interativo ::

Definimos o Marketing Interativo como todas aquelas técnicas e formulários de uma comunicação que baseiam-se em sustentações da Internet, comunicamo-nos com seus segmentos de potenciais consumidores, estimulando-nos e envolvendo nas campanhas de posicionamento ou na melhoria da participação das marcas no mercado, e geram com o visitante uma interação combinada e Ramificada  ao uso dos meios tecnológicos da aparência recente ou protagoniza no Marketing de nossas épocas atuais. Um protagonista excepcional destas técnicas é o telefone celular, suas mensagens de SMS, sua interatividade constante, etc.

MI.60

Campanhas de e-mail marketing

a) Dirigida a consumidor com o objetivo para aumentar vendas 

Idéias de açôes de Marketing Interativo que utilizem exclusivamente mecanismos de captaçâo on-line ( banners, pop-ups, sms, spots interativos, DUB ou Cd-Roms). Inclui uso de visores de telefonia celular ou de touchscreen para envio da mensagem. 

MI. 61 

Campanhas de e-mail marketing

b) Dirigido a Empresas

Idéias de açôes de Marketing Interativo que utilizem exclusivamente mecanismos de captação on-line (banners, pop-ups, sms, spots interativos, DUB ou Cd-Roms). Inclui uso de visores de telefonia celular ou de touchscreen para envio da mensagem. 

MI.62
Campanhas com suporte interativo (website e microsite)

Dos produtos de consumo massivo.

MI.63
Campanhas com suporte interativo (website e microsite)

Sobre Tecnologia, electrônica y telecomunicaçôes.

MI.64
Campanhas com suporte interativo ( website e microsite)

Participam todos os titulos não referidos nas duas categorias precedentes.

MI.65 

Consumidor Frecuente o Reiterado 
Programas de Fidelização e de Incentivo ao Consumo

Ideas o Campanhas que propõem estratégias premiando a lealdade do consumidor para obter repetição de compras. Programas de continuidade que estimulam ou incentivam o uso de uma marca ou serviço através de sistemas de pontos de acumulação e outras idéias.

MI 66
Melhor Site ou Portal de Marca ou Institucional

Participam todos os asuntos de consulta a web o microsites das marcas ou  produtos ou de Instituções que foram desenvolvidos para fazer uma ação ou lançamento de marketing. 

MI 67
Mejor Sitio o Portal de Agencia de Marketing Promocional, Marketing Directo, Eventos o Marketing Interactivo

Inclui websites de Associação ou Camara  vinculados ao setor das formas promocionais que premia o FIP. 

::Publicidade Não Convencional::

Dado que esta é uma categoria não enquadrada nos 4 subgrupos tradicionais do FIP (Marketing Promocional, Marketing Direto, Marketing Interativo ou Eventos), disputará em um grupo especial e será julgado por especialistas da publicidade. Concursam: Idéias promocionais que utilizem mecanismos de Street Marketing, Guerra de Marketing, Ambiente de Marketing

CONSULTE O FIP PARA EXEMPLOS DESTAS CATEGORÍAS.
PNC 68

Experiential Marketing

Produtos Alimenticios e Bebidas 

Ações da Publicidade  não convencional para produtos alimenticios e bebidas. Inclui guloseimas e snacks. 
PNC 69 

Experiential Marketing 
Produtos de limpeza

Ações da Publicidad  não convencional para produtos de limpeza e higiene familiar, saúde, cosmética e estética corporal.

PNC 70

Ações da Publicidade  não convencional para outros produtos ( nao incluido em cat nº 68 e 69 ) 
PNC 71

Street Marketing

Para ações desenvolvidas em âmbitos das ruas com o objeto de causar impacto por sua originalidade e com impacto inmediato.

Estes ações pode estender-se a outros âmbitos urbanos como parques, pontes, etc.

PNC 72
MUlheres e Familia 
Para Produtos consumidos por  Mulheres ou integrantes da familia

PNC 73
Telefonia e Comunicaçao
Para Produtos vinculados a Telefonía e comunicação (inclui TV, Radio, Provedores do Internet, novos recursos e elementos de comunicaçâo)

:: CATEGORÍAS ESPECIAIS :: 

CE 74 – Sucesso continuado (Aberto a todos os titulos) 

Para Idéias de Marketing Promocionais ou Eventos que tenham sua idéia central a ela executado anual o circunstancialmente. 

Esta categoria fala sobre aquelas idéias ou campanhas, que há ele demonstrado sucesso continuado en o tempo e cuja idéia central a ela executado periódica o anualmente sem grandes troca.

Aceitam-se peças de execuçâo posterior no dia 30 de Maio de 2005.

As campanhas que participem nesta categoria, deveran mostrar sua  concreta efetividade durante todo o período e poderá incluir um meio massivo.

	OUTDOOR 

	

	CE.75
	Afiches de exteriores (poster outdoor): incluye afiche de exterior para mobiliario urbano , paradas de autobús, sitios de taxi, señalizaciones viales y puestos comerciales.
Premia con Gran Prix "Cristal de Oro" y Gran Prix "Cristal de Plata" 

	Pop y Merchandising 

	CE.76
	MEJOR IDEA PARA ESPACIO EN GONDOLA O ESPACIOS LIBRES (ISLAS) DE LOCALES DE VENTA
Se premiará, además de la idea presentada, la instrumentación del lineal y la atracción de la misma que genere un comprobado impacto visual y faciliten las compras Se analizarán los resultados que se expongan.
Se subdividirá en Alimentos, Golosinas, Bebidas y otros rubros que estamos analizando.

	CE.77
	MEJOR ELEMENTO DE PUNTA DE VENTA
Se premiará las mejores ideas presentadas en relación a ambientación de productos tanto sean estos displays de mostradores, como de pie. Tanto los de carácter extendido en el tiempo como los esporádicos de breve duración en el mismo. El jurado pondrá especial atención en la originalidad y posibilidades o extensión a otros usos del marketing del producto.

	CE.78
	MEJOR IDEA Y DISEÑO DE PIEZA / APARATO / MÓDULO INTERACTIVO PARA JUEGOS PROMOCIONALES
Se premiarán las mejores ideas presentadas en relación a las mejores ideas en este tipo de apoyos a la acción promocional, independientemente de que quien lo presente sea una agencia que lohaya utilizado o un proveedor que lo haya diseñado. 

	CE.79
	MERCHANDISING DIGITAL
La Cartelera o Señalización Digital es un soporte de comunicación relativamente nuevo donde el contenido se emite en una pantalla electrónica o cartel digital que puede ser modificado dinámicamente, de forma remota, y con la meta de distribuir mensajes a una audiencia específica en el lugar y momento elegido. La técnica combina hardware, software y telecomunicaciones para crear un soporte de comunicación que suministre oportunidades de captar la atención de una audiencia de una manera directa y diferente de lo convencional informando, creando imagen de empresa y mejorando seguramente, las ventas. 
Los centros comerciales y las grandes superficies son dos de los grandes beneficiados de la cartelera digital. Instalando pantallas en sus centros, se provee información de manera instantánea sobre ofertas puntuales de establecimientos, información y precios de productos, zonas recreativas, restaurantes, cines y otras alternativas. 
La cartelera digital mejora la presencia de los locales, independientemente de su situación, y enfocan la oferta de los servicios dinámicamente para el público habitual del centro. También mejora las ventas, porque está cercano al punto crítico de decisión de compra. El contenido del anuncio refleja la información de campaña de la semana, del día o de la hora.
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